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1 Problem und Fragestellung

1.1 Problem

Noch existieren keine systematischen Untersuchungen der Beriicksichtigung und Darstellung
von Frauen in den Radioprogrammen der SRG. Eine quantifizierende Inhaltsanalyse kann den
verantwortlichen Programmgestaltern helfen, den Hérfunk fiir Frauen attraktiver zu machen,
was sich positiv auf die Konkurrenzfihigkeit gegeniiber Privatsendern auswirken diirfte.

1.2 Fragestellung

Im Auftrag der Schweizerischen Rundfunkgesellschaft (SRG) soll mittels einer quantifizieren-
den Inhaltsanalyse abgekldrt werden, ob und wie Frauen im Vergleich zu den M&nnern in den
Radioprogrammen der SRG beriicksichtigt und dargestellt werden.

2 Definition von Begriffen

1. Beriicksichtigung: Erwidhnung von oder Berichterstattung {iber Frauen in Sendungen,
von denen Nachrichtensendungen jedoch ausgeschlossen sind.

2. Darstellung: Charakterisierung der Frau beziiglich verschiedener sozialer und ge-
sellschaftlicher Rollen
3. Radioprogramme: — Drei erste Programme mit breitgefacherter Information, populdrer

Unterhaltung und Dienstleistungen:

SR DRS 1, RSR La Premiere, RSI Rete 1

— Drei zweite Programme speziell fiir Kulturinteressierte, mit vertiefter
Hintergrund—Information und vorwiegend E-Musik:

SR DRS 2, RSR FEspace 2, RSI Rete 2

— Drei dritte Programme fiir ein jlingeres Publikum, mit Informationen
und hauptsichlich moderner U-Musik:

SR DRS 3, RSR Couleur 3, RSI Rete 3

— Zweil vorwiegend musikalische Programme auf Mittelwelle:

SR DRS Musigwille 531, RSR Option Musique

— Fin Programm fiir die rdtoromanische Bevilkerung der Schweiz:
Radio rumantsch

— Ein Programm fiirs Ausland:

Schweizer Radio International

3 Hypothesen

Schon 1975 belegte die “Kiichenhoff-Studie”, dass im deutschen Fernsehen eine Unterprisenz
von Frauen und Frauenthemen vorherrscht. Des weiteren wurde festgestellt, dass die Frau
vorwiegend in ihrer traditionellen Rolle als Hausfrau und Mutter dargestellt wurde, wobei im
Gegensatz dazu auch eine junge, schéne und unabhéngige Frau gezeigt wurde.

Auch wenn sich diese Rollenverteilung bis heute verdndert hat und zunehmend Frauen auch
Sachkompetenz, Unabhdngigkeit und Durchsetzungsvermégen unter Beweis stellen kénnen,
bleiben diese Substantive doch eher den M&nnern vorbehalten. Die Frau soll indes vielmehr



die sozialen Vorstellungen der Gesellschaft reprisentieren, solche wie Sensiblilitidt, Gefiihlsbe-
tonung, Pflegen, Helfen usw.

HO: Frauen werden in allen SRG-Radiosendungen weniger stark beriicksichtigt als
Maénner.

H1: In den deutschsprachigen Radioprogrammen werden die Frauen weniger stark
gleichberechtigt behandelt als in den romanischen Programmen.

H2: Frauen werden vorwiegend nach den alten Rollenverteilungen dargestellt.
H3: In Kultursendungen werden Frauen iiberdurchschnittlich beriicksichtigt.

H4: Je mehr Frauen als Redaktionsmitglieder titig sind, desto mehr frauenspezifische
Sendungen werden ausgestrahlt.

4 Design und Methode

Beriicksichtigung und Darstellung werden beide mit Themen—Frequenz—Analyse bestimmt.
Dabei werden immer auch die Médnner bercksichtigt, damit bei der Auswertung der Vergleich
gemacht werden kann.

5 Operationalisierungen

Quantitat
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1 Moderatorin
vorgestellte Frauen 5 Reporterin
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1 Kinstlerin
2 Politikerin
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31 32 33 3dJnterschicht

Darstellung 47 42 43 Berufstatige
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61 62 63 d&unstlerin
71 72 73 Politikerin
81 82 83 &ndere



6 Stichprobe

Grundgesamtheit sind die deutsch—, franzdsisch— und italienischsprachigen Sendungen der
SRG-Radioprogramme, die mittels einer Themen-Frequenz-Analyse ausgewertet werden sol-
len. Dabei wird nicht zwischen eingekauften und selberproduzierten Beitrdgen nicht unter-
schieden.

Untersuchungseinheit sind die einzelne Sendungen der Programme. Fiier die Themen—Frequenz—
Analyse sollen wihrend einer Woche vom Montag, 7. bis Sonntag, 11. April 1999 die Sen-
dungen der verschiedenen Radioprogramme untersucht werden.

7 Hinweise zur Auswertung

1. Beriicksichtigung: FEine Beriicksichtigung von 50% bedeutet Gleichstellung von M&nnern
und Frauen in den Radioprogrammen.

2. Darstellung;: Die Prozentwerte zur quantitativen Darstellung reichen theoretisch
von 0 —100% und sind auch so darzustellen.

8 Bibliographie

Bacha, Christina: Frauen: auf der Agenda noch weit unten. In: Bonfadelli, Heinz / Meier,
Werner A. (Hg.): Krieg, AIDS, Katastrophen...Gegenwartsprobleme als Herausforderung
der Publizistikwissenschaft. Konstanz 1993, S. 43-58.

Bonfadelli, Heinz / Hittenschwiler, Walter (Hg): Einfithrung in die Publizistikwissenschaft.
Institut fiir Publizistikwissenschaft und Medienforschung der Universitit Ziirich 1998,
S. 197-230

Frohlich, Romy / Holtz—Bacha, Christina: Frauen und Medien: eine Synopse der deutschen
Forschung. Opladen 1995.

Klaus, Elisabeth: Kommunikationswissenschaftliche Geschlechterforschung. Opladen 1998.

SRG/Programm-Radio. http://www.srg.ch/srg—ssr/programm/radio/index_d.htm. (30. Ju-
ni 1998).



